


Vse se je zacelo s sanjami, ko sem bila stara deset ali enqgjst let. Travnik za hiso, kateri je bil v polnem
razcvetu, so preletavali nebesno modri metulji. Lovile so jih turbo zelvice, tako hitre, da je izgledalo kot da
imajo kolesa namesto nog. Nebo pa je bilo bles¢ece belo. Kar bolece.

Nekaj let kasneje sem hotela zopet okusiti moc¢ taksnega jutra. Vstajala sem zgodaj. Lovila jutra po
dezevni noci. Bila so jasna, blesc¢eca. Vendar niso bila bela. Kasneje sem izvedela, da je nebo zaradi
onesnazenosti potemnilo za 10% ...

Nato so izginili metulji...

Nato cvetlice...

Zelvic pa itak nikoli ni bilo...

Obcutek, da te stvari opazim samo jaz se je pocasi zlival s sanjami.

V hribih sem zopet nasla izginulo cvetje in mravijisCarje ter ljudi katerim je mar. Kateri ravno tako kot
jaz VIDIJO.

Nisem oseba velikin besed. Raje “povem” s sliko.

Od tod tudi ideja (poleg tega sem po poklicu dizajner), da bi za seminarsko nalogo naredila
osnutek logotipa s sloganom, s katerim bi opozarjali na nase obnasanje do narave.

Izhajala sem iz markacije iz neposredne blizine Valvasorievega doma, katera se mi je sama ponudila.




Ze od nekdaj so ljudje stremeli k temu, da si poleSpajo vsakdan. K temu spada: okolje in pa ¢lovek sam.
Dandanes je postalo iziemno pomembno kako izgledas.

Dizajniranje je postalo pomembna gospodarska panoga. Oblikuje se prav vse: od Zlice do rakete.

DEFINICIJA DIZAJNA

Industrijsko oblikovanje zdruzuje kombinacijo projektiranja, umetnosti in znanosti, s tem pa namerava
izboljsati estetiko, ergonomijo in uporabnost izdelka, lahko pa tudi njegovo prodajo in proizvodnjo. Vioga
inZzenirja industrijskega oblikovanija je ta, da pripravi in tudi izvi$i doloCene resitve za probleme oblike
izdelka, uporabnosti, fizikalne ergonomije, marketinga in prodaije.

Bolj ko si uspesen pri oblikovaniju, bolj si VIDEN. Bolj uspesen. Naj si bo to pri oblacilin, reklamah, avtih,
racunalniskih igricah... Ali pa pri sporocilu.

Zacne se pri ideiji.
Idejo lahko dobis kjerkoli. In kadarkoli.

Osnovna ideja pri meni je bila enostavna - Zelim oblikovati slogan. Z moc¢nim sporocilom. Vendar
enostavnim, da bi bil primeren za Siroke mnozice. Obenem pa bi predvsem nagovarjal planince.

Nato sem priCela izkati besede, katere bi poleg VARUJEM, najobolje izrazile kar mislim povedati.

To sta bili besedi OBCUDUJEM in SPOSTUJEM.

Besedo SPOSTUJEM sem izpustila, saj jo s pridom uporabljajo trgovci (spostujem slovensko).

Torej je ostala beseda OBCUDUJEM. Je mo&na beseda, katera bi apelirala na vsakogar, naj naravo
gleda z o¢mi ter srcem.

Markacija v katero je nekdo narisal sseska mi je takoj padia v oci ter polepsala dan.

V Sloveniji se za oznacevanje planinskih poti uporablia markacija z belo piko obdano z rdecim
kolobariem, imenovana po Alojzu Knafelcu (KnafelCeva markacija).

Prva s KnafelCevo markacijo oznacena pot je bila pot na Triglav, in sicer ze leta 1871.

Enotno oznacevanije planinskih poti se je zacelo, ko je leta 1922 Alojz Knafelc predlozil »Navodila za
jednotno markiranje potov« (Planinski vestnik 22:108, 1922, knjizica 1924. Oznaka - bela pika in rdec
kolobar je bila z uredobo Kraljevske banske uprave Dravske banovine, dne 18. novembra 1933 zascitena
(Planinski vestnik 57: 609, 1957).

Ni trajalo dolgo, da sem jo povezala s svojo idejo o sloganu. Zadeva se je morala malce *mediti”
in nastala je enostavna resitev:




Izhajala sem iz KnafelCeve markacije ker:

- gre za slovenske planince,

- je efekina, dizajnersko dovéena,

- je opozoriing,

- je krog, ki predstavija zivijenski ciklus, sonce in pa tudi nas planet....
- je rdeCaq, ki ponazarja kri, ziviienje, ...
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Ce dodam elemente iz narave je sporo&ilo jasno.

Namesto da bi pravila lepega obnasanja oziroma planinske zapovedi nastevali jin lahko strmemo
v te dve besedi.

Planinske zapovedi (prosto po meni):
- NE PUSCEJ SLEDI/ SMETI ZA SABO

- NE PLASI ALl UBIJAJ ZIVALI

- NE TRGAJ ALl UNICUJ RASTLIN

- NE RAZGRAJAJ

- DRZI SE PLANINSKIH POTI

- OBCUDUJ SAMO Z OCMI IN SRCEM

Tako doblien logo bi bil osnova za celostno podobo sekcije VGN v nasem planinskem drustvu
Recica ob Savinji. V zacetku bi ga uporabila za tiskovine, intemet ter za seveda maiice. Cas bo
pokazal svoje in Ce se bo logo “prijel”, lahko razmisliamo tudi §irse ter logo uporabimo tudi za
kape, Sale, plakate ter podobno.



Faze

ldeja

Prvi osnutek

Osnutek z sloganom

Osnutek z sloganom in nadgradnjo













PLANINSKO DRUSTUO RECICA OB SAVINJI
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V PROSTORIH PLANINSKEGA DRUSTUA
VLIUDNO VABLJENI!




Ustvarjen logotip/ dizajn je kot ste videli vsestransko uporaben. Primeren za vse generacije.

Smisel vsega tega ni samo v lepi maijici, kapi ali da se pojavis na predavanju, kier te vsi vidijo. Smisel je,
da spremenis odnos do narave. Da fi to uspe je potrebno spremeniti nacin Ziviienja. Lahko ga obmes
C¢ez no¢ na glavo. Ali pa pocasi, korak po korak, spreminjas stare navade.

Zavedati se moras, da s svojim obnasanjem zavestno ali nezavestno vplivas na okolico.

S tem, ko spreminjas sebe, spreminjas tudi druge.

Vredno se je poftruditi in biti dober vzgled drugim.




KAZALO

NASLOVNICA

VSE SE JE ZACELO S SANJAMI
DIZAJN - OBLIKOVANJE
OBCUDUJEM - TOREJ - VARUJEM
FAZE

PRIMERI UPORABE 5-9

AowN—O

VIRI

WIKIPEDIJA: DEFINICIJA DIZAJNA IN KNAFELCEVA MARKACIJA - OBOJE OZNACENO Z RDECO

SLIKE
INTERNET

OSEBNA ZBIRKA

ZAHVALA

Zahvaljuiem se Olgi Berloznik, predsednici planinskega drustva RecCica ob Savinji, Ker me je prijavila
na tecai.

Zahvaljuiem se mentorici Marjeti Kersic Svetel, katera je v enem mailu uporabila vec besed, kot jaz za
celo seminarsko nalogo. Njeni komentarji in navodila ter velika spodbuda so soustvarili to delo.
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